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Biosim y Aeseg
celebran el apoyo de
Monton a sus sectores

e Las patronales muestran su disposicion para adoptar
medidas que potencien estos medicamentos

MARTA RIESGO
Madrid

La Asociacion Espafola de Biosimilares
(Biosim) y la Asociacion Espafola de
Medicamentos Genéricos (Aeseg)
celebranlas declaraciones realizadas por
la ministra de Sanidad, Carmen Montdn,
en su primera comparecencia en la
Comision de Sanidad del Congreso de los
Diputados, donde mostré su apoyo a los
medicamentos biosimilares y genéricos
como herramienta de sostenibilidad para
el Sistema Nacional de Salud. De este
modo, durante su intervencion anuncid su
intencion de fomentar el uso de genéricos
y biosimilares, aunque no especifico
medidas concretas para impulsar estos
sectores.

En este sentido, desde la patronal
Biosim, su directora general, Regina
Muzquiz, considera "muy acertada" la
referencia realizada por Monton a los
medicamentos biosimilares. “Compro-
meti6 una actitud de apoyoy unplan para
que el sistema sanitario pueda benefi-
ciarse ampliamente de las ventajas que
aportan estos medicamentos”, aseguraa
EG. Este apoyo alos biosimilares, explica,
“tiene ademas concordancia con otras
medidas de politica sanitaria que también
anuncio, como un mayor interés por

valorar la dimension de coste-valor
dentro de su politica farmacéutica”.
Asimismo, desde la patronal de la
industria de los biosimilares espanola,
aprecian "lallamada al didlogo dentro del
sector sanitario que hizo alo largo de su
intervencion”. Para ello, explica Muzquiz,
“sabe que cuenta con BioSim". Junto con
la intervencion de la Ministra, puntualiza
la directora general de la patronal,
“también apreciamos la actitud del resto
de grupos parlamentarios y de sus porta-
voces, que mostraron compartir los
principios de mejora de la calidad y
eficiencia sanitaria que también repre-
sentan para el sistema sanitario los
medicamentos biosimilares”.

Impulso al genérico
Por su parte, el director general de Aeseg,
Angel Luis Rodriguez de la Cuerda,
agradece el apoyo mostrado por Montén
y muestra su disposicion para colaborar
en adoptar las mejores medidas que
potencien el mercado de genéricos. Dela
Cuerda recuerda que la tasa de penetra-
cion del EFG en Espafia ronda el 40 por
ciento, frente al 62 por ciento de media
continental, lo que muestra la necesidad,
dice, de potenciar este sector.

En este sentido, lapatronal de laindus-
triadel genérico pide recuperar el diferen-

El director general de Aesegy la directora general de Biosim.

cial de precio del EFG (mas bajo) frente a
lamarca. "Fuera de Espafna no se entiende
que no exista ese diferencial y se obligue
a la marca a situarse en el precio del
genérico. "Es una vision muy cortopla-
cistay errénea dejar a industria innova-
doray genérica que se peguen entre ellas
por el precio. No solo se puede pensar en
el ahorro a corto plazo”, critica. A este
diferencial de precio, De la Cuerda suma
la necesidad de adoptar medidas con
criterio de unidad de mercado, y normas
que faciliten el acceso a estos medica-
mentos.

El director general de la patronal del
genérico recuerda que este sector sigue
generando ahorros de cerca de mil millo-
nes de euros anuales al SNSy que sietede
cada diez farmacos genéricos consumi-
dos en Espaiia se han fabricado en el
propio pais. Laindustriadel medicamento
genérico es un sector comprometido con

el productointerior bruto (PIB) espaiiol. Y
es que, puntualiza, "después de 20 afios
hemos demostrado no solo que contri-
buimos a la sostenibilidad del SNS a
través de un impacto presupuestario
positivo y asegurando a los pacientes el
acceso a medicamentos esenciales de
forma coste eficiente, sino que también
estamos comprometidos con el empleo,
con la productividad, con la inversion en
innovaciony con la produccion”.

Paratratartodos estos asuntosy trazar
un plan que potencie, como asegurd la
ministra, el uso de estos medicamentos,
desde la patronal del genérico esperan
poder mantener unareunién con el Minis-
terio de Sanidad, con el fin de poner sobre
lamesalas necesidades de este sector,y
poder asicolaborarenlaadopciondeuna
estrategia nacional que impulse el creci-
miento de este mercado y mejore el
acceso a estos medicamentos.
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Sanidad y de Hacienda en las comisiones corres-

pondientes del Congreso, hace escasas fechas, ha
abordado buena parte de los asuntos candentes en los
que esperabamos conocer la postura del nuevo Gobierno.
A las politicas de recuperacion de la sanidad universal y
de eliminacion de copagos, ya conocidas, se han sumado
importantes anuncios parael sector farmacéutico, cuales
son la intencion del Gobierno de potenciar las compras
centralizadas, el reforzamiento del papel del Informe de
Posicionamiento Terapéutico a fin de facilitar decisiones
de financiacion y evitar reevaluaciones, la medicion de
resultados en salud, o el disefio de una estrategia para la
introduccion tempranadelainnovacion disruptiva. Todo
ello combinado con la potenciacion del papel de genéri-
cos y biosimilares en nuestro mercado.

Un buen ramillete de iniciativas importantes, qué duda
cabe, pero que no deben distraernos de la necesidad de
seguir avanzando en otras cuestiones, quizas mas
mundanas, pero igualmente importantes para el sector
por cuanto afectan asus actividades del diaadia. Unade
las asignaturas cuya superacion estd demorandose en
demasiaes el abordaje de unaregulacion mas afinada de
las actividades de promocion de los medicamentos en
nuestro pais. La regulacion actual se contiene en un
marco normativo a todas luces obsoleto, como eviden-
cia el hecho de que data en buena medida de hace casi
tres décadas. Hasta el momento, salvo por la supresion
del tramite de autorizacion previa de la publicidad dirigida

]: La intervencion de las nuevas responsables de

al publico, las iniciativas de las autoridades estatales y
autondmicas se habian limitado esencialmente a la
adopcidn de meras guias y recomendaciones. No es de
extrafar, pues, la satisfaccion con la que se recibio, a
finales del pasado ejercicio, el anuncio de que el nuevo
decreto sobre publicidad de medicamentos de uso
humano constituiria una de las prioridades normativas
del Ministerio de Sanidad.

Pese al tiempo transcurrido, no ha habido novedades
sobre el estado de tramitacion del proyecto ni sobre sus
lineas generales. Confiemos en que las urgencias que
inevitablemente conlleva todo cambio de guardiaenlas
altas esferas no se traduzcan, sin embargo, en una
nueva demora en la aprobacién de la nueva normativa.
No sélo por la conveniencia de actualizarla, sino por la
perentoria necesidad de adaptar este marco regulato-
rioalos profundos cambios que las nuevas tecnologias
de la informacién han introducido en la forma de
comunicarse de la sociedad y de la propia comunidad
sanitaria. Hace varias semanas, esta publicacion se
hacia eco de la escasaimplantacion de la venta on-line
de medicamentos en nuestro pais, pese a los tres afos
transcurridos desde que se dio luz verde a estas activi-
dades. A las causas ya apuntadas en el articulo que
recogia la noticia, me permito afiadir modestamente la
ausencia de un marco normativo moderno y claro que
anime el emprendimiento de mas iniciativas en este
campo. En nuestra mano esta eliminar algunos de estos
obstaculos.




